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Uvod

Bilje je sjediste opéine, 3 km sjeverno od Osijeka i jedno je od najstarijih naselja u
rata dominirala kao temeljna djelatnost Biljana, u posljednje se vrijeme razvio turizam vezan
uz Park prirode Kopacki rit i danas predstavlja ishodi$nu to¢ku kontinentalnog turizma
Baranje. Zbog blizine Osijeka kojemu gravitira vec¢ina gradana Bilja, te zbog svojih sacuvanih
osobina mirnog baranjskog mjesta dovoljno udaljenog od buke grada, Bilje su mnogi
prepoznali kao ugodno mjesto za zivot, te se naselje ubrzano razvija i §iri. Bilje je zapravo
jedno od tek nekoliko mjesta u Osjecko - baranjskoj Zupaniji i jedino u Baranji koje ima veéi
broj stanovnika nego prije rata.

Plana programa aktivnosti i financijski plan TZO Bilje, raden je na temelju
podataka vezanih za proslogodiSnje poslovanje i projekciju poslovanja u 2016.god. te na
osnovu smjestajnih kapacitete, konkurenciju, rast trzista, cijene te uvjete na trzistu.
Zbog laganog izlaska iz gospodarske krize i recesije, tijekom tekuce godine ostvaren je
znatni porast dolazaka i nocenja, te razina konkurentnosti destinacije. Na temelju
podataka o kretanju trzista te planovima vezanim za buduca ulaganja na podrudéju
op¢ine Bilje i cjelokupne turisti¢ke destinacije Baranje da se zakljuditi kako ¢e brojke
nocenja i dolazaka rasti te kako se mogu ocekivati prihodi od strane turizma u
godinama koje dolaze.

Plan i program aktivnosti sugerira da snaZan marketinski nastup i povezivanje
te suradnja sa strateSkim partnerima (Op¢ina Bilje, JU Park prirode Kopacki rit, Belje,
Hrvatske Sume, brojne udruge op¢ine...) predstavlja osnovu poslovanja turisticke
zajednice tijekom narednog razdoblja poslovanja u 2017. god.

Turisticki kapaciteti u Osjecko-baranjskoj zupaniji u prvih 9 mjeseci ove godine
biljeze povecanje dolazaka domacih i stranih gostiju, ali i povecanje broja smjestajnih
kapaciteta. Samo u op¢ini Bilje, broj smjestajnih kapaciteta povecao se za 90 novih lezaja.

Dolasci Nocenja Broj Prosjecno trajanje Udio Udio Udio broj
turista nocenja (u danima) dolasci nocenja turista
38.818 75.566 38.908 1,95 61,52% 58,16% 61,57%
24.276 54.370 24.289 2,23 38,48% 41,84% 38,43%
63,094 129,936 63.197 2,09 100,00% 100,00% 100,00%

Izvor: eVisitor, TZ Osjecko — baranjske zupanije

Kada je rijec o op¢ini Bilje, u prvih 10 mjeseci ove godine broj dolazaka iznosio je 4808, a
broj no¢enja 10479, za razliku od prosle 2015. god., kada je u istom periodu ostvareno 1213
dolazaka i 2141 no¢enja manje.

Na prvom mjestu po broju dolazaka prijavljenih turista na podrucju op¢ine Bilje u proteklom
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periodu su domadi turisti, zatim slijede gosti iz Madarske, Njemacke, Slovenije Poljske.
Najveci broj dolazaka i no¢enja biljezimo u rujnu, $to je po prvi puta ostvarenje maksimuma
iskoriStenosti smjestajnih kapaciteta u jednom mjesecu.

Popunjenost prema vrsti smjestaja

Vrsta Dolasci
objekta domadi
Objekti u 1.339
seljackom

domacinstvu

Hoteli 1.219
Objekti u 283
domadinstvu

Kampovi - 11
skupina

kampovi

Druge vrste - 286
skupina

kampovi

Nekomercijalni 0
smjestaj

Ukupno: 3.138

Dolasci Dolasci
strani  ukupno
465 1.804

406 1.625

177 460

487 498

107 393

16 16
1.658 4.796

Nocenja
domadi

3.045
2.161
801
17

485

0

6.509

Nocenja
strani

991
764
1.211
732

228

44

3.970

Nocenja Broj Broj Broj

ukupno turista turista turista
domaci strani | ukupno
4.036 1.340 465 1.805
2.925 1.230 406 1.636
2.012 283 177 460
749 11 487 498
713 286 107 393
44 0 16 16
10.479 3.150 1.658 4.808

Izvor:eVisitor, TZ op¢ine Bilje

Od sije¢nja do rujna kretanje turistiCkog prometa je stabilno, s tendencijom rasta u toplijim
mjesecima. Premda su najave dolazaka i popunjenosti u zimskim mjesecima postale trend,
najvise dolazaka o¢ekujemo za vrijeme bozi¢nih i novogodisnjih blagdana, §to u potpunosti
opravdava koncept razvoja sadrzaja destinacije u pred 1 post sezoni.

TZ opc¢ine Bilje trenutno ima registrirano:

Broj obveznika
Broj objekata
Broj leZajeva

33
36
395


https://www.evisitor.hr/eVisitor/hr-HR/TTPayer/Browse
https://www.evisitor.hr/eVisitor/hr-HR/Facility/FacilitiesOnTBTerritory/ViewByTTPayer
https://www.evisitor.hr/eVisitor/hr-HR/Facility/FacilitiesOnTBTerritory/ViewByTTPayer

Opc mo@ Bilje

Financijski pokazatelji prihoda TZO Bilje

Ukupne uplate BP i TC za prvih 9.mjeseci 2015./2016.god

2015.
BORAVISNA PRISTOJBA 30.09.2015. - 27.189,95 kn
CLANARINA TZ 30.09.2015. - 28.995,89 kn
2016.
BORAVISNA PRISTOJBA 30.09.20186. - 32.504,42 kn
CLANARINA TZ 30.09.2016. - 35.274,63 kn

Kada se usporedi prvih 9 mjeseci 2016. s 2015. godinom po uplatama boravisne
pristojbe dolazi se do zakljucka da je 2016. godina u prednosti. Kada je rije¢ o usporedbi
2016. s 2015. godinom po upla¢enim ¢lanarinama, vidljivo je znacajno povecanje iznosa
uplacene turisti¢ke ¢lanarine.

Iz ove usporedbe se moze izvuci zakljucak da je poslovanje smjestajnih objekata,
unato¢ povecanju broja noéenja, povecalo svoje uplate u odnosu na proslu godinu zbog
dugovanja iz proteklih mjeseci i vidljivog zaduzenja u programu eVisitor, koji daje
mogucénost korisnicima u svakom trenutku vidjeti zaduZenje po osnovi BP.

Obveznici ¢lanarina su povecali svoje uplate vjerojatno zbog uvodenja fiskalnog
tome iznos obracuna mjesecnog pausala porastao. S druge strane, porast uplate turisticke
¢lanarine pokazuje i bolju likvidnost tvrtki koje su poslovale, u odnosu na isto razdoblje
prosle godine.

Od ukupno uplacenih sredstva turisticke ¢lanarine, prije raspodjele na korisnike, 7,5%
se izdvajana posebni racun Hrvatske turisticke zajednice i koristi se namjenski za potpore
turisti¢kim zajednicama na turisti¢ki nerazvijenim podruc¢jima.

Aktivnosti u 2017. godini ¢e prvenstveno odredivati realizacija prihodovne strane
financijskog plana. Ostvarenje financijskog plana se ne moze to¢no predvidjeti, jer ne
mozZemo sa sigurnos$¢u predvidjeti naplatu ¢lanarine, Sto je zadaca Porezne uprave, kako je to
propisano Zakonom i ne mozemo predvidjeti sredstva koja su predvidena raznim natjecajima
na koje se prijavljujemo.

Kada se govori o procjeni kretanja gospodarstva za slijede¢u godinu, mozemo reci
kako bi 2017. godina trebala pokazati napredak u odnosu na 2016. godinu, §to se tic¢e prihoda
TZO Bilje, znaci povecanje u odnosu na 2016..

Uz postojece gospodarske resurse opc¢ine Bilje, 1 naravno neizostavni biser prirodnih
ljepota park prirode Kopacki rit, okosnicu u udjelu prihoda i razvoja op¢ine daje turisticka
djelatnost. Turizam se u Osjecko-baranjskoj zupaniji, pogotovo unazad nekoliko godina,
dobro razvija, ali se mora i dalje razvijati na osnovu prirodnih i kulturnih bogatstava i
raznolikosti, te izdasnosti 1 ekoloske oCuvanosti prirodnih resursa.
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Park prirode ,,Kopacki rit“, vinske ceste i obiteljska poljoprivredna gospodarstva, koja
pruzaju usluge smjestaja ili nekakve druge vidove dozivljaja same tradicije seoskog Zivota, Uz
ve¢ poznate gastronomske uzitke, znac¢ajne su okosnice razvoja turizma.

Potrebno je napomenuti da se u op¢ini Bilje nalaze brojna turisticka seljacka obiteljska
gospodarstva i privatni smjestaji, koji ¢ine 50% od ukupnog kapaciteta smjestajnih jedinica u
Baranji. Samim time, ostvaruju znacajan prihod od uplate boravisne pristojbe, koja je jedan
od osnovnih prihoda turistickih zajednica.

Vazan ¢imbenik u daljnjem razvoju turisticke destinacije biti ¢e i Suorganizacija i
sudjelovanje u brojnim kulturno turisti¢kim i gospodarstvenim manifestacijama na podrucju
opcine.

Turizam kulture i tradicije narodnih obicaja, provlaci se kroz manifestacije kao $to su Etno

susreti u Bilju, Ribarski dani u Kopacevu, Festival paprike u Lugu i Smotru folklora i
Kokosutes u Vardarcu.
Gastro manifestacije, koje svoje uporiste pronalaze u domacoj autohtonoj kuhinji podrucja na
kojem se promoviraju, takoder su projekti koji integriraju razli¢ite turisticke proizvode (hrana,
pic¢e, suveniri, pjesma, ples...), naglasavajuc¢i prepoznatljivu temu koja ih povezuje (riblji
paprikas, crvena mljevena paprika, vino, kulen, rakija...)te na taj nacin stvaraju nove turisticke
proizvode regionalnog i nacionalnog karaktera.

Kulturni turizam, kao selektivni tip turizma u danaSnje vrijeme poprima sve veéi znacaj,
zahvaljuju¢i svojoj kulturi 1 proSlosti, o ¢emu svjedoce brojni kulturno povijesni spomenici.
Stoga je razumljivo da se i u turistiCkoj destinaciji mjesta Bilje pokazuje potreba
promoviranja povijesnog blaga, koje je ostalo saCuvano u objektu dvorca Eugena Savojskog.
Iz toga je proizasla ideja o suorganizaciji manifestacije “Dan dvorca Eugena Savojskog”, koja
se odrzala u svibnju 2012. god. i polucila uspje$ne rezultate. Zbog tehnickih poteskoca,
iskljucene struje 1 opadanja fasade, manifestaciju nije bilo moguce realizirati samostalno, pa
je ove godine odrzana u sklopu Etno susreta.

Temeljem dosadasnjih nastupa na sajamskim priredbama, nastojati ¢emo i tijekom 2017.
god. ostvariti nastupe na onim najznacajnijim sajmovima u regiji: Dani vina i turizma, Sajam
lova ribolova i seoskog turizma SALORI, te sajmovima u regiji. Nastupima na sajmovima
GAST u Splitu i Biogradskom stolu u Biogradu, povecali bismo broj nastupa na znac¢ajnijim
sajmovima koji se odrZavaju diljem zemlje, a zapazeni su i medu stranim izlaga¢ima i
posjetiteljima. Naglasak stavljamo i na nove proizvode DMC-a, koje svoje uporiste ima u 1.
Rural day-u, odrzanom u ozujku 2012. god. Kako je iz tiska izasla nova turisticka brosura,
ove godine bismo trebali uklopiti u nju i potencijal ciklo turisticke ponude, s kartom
biciklisti¢kih staza na naSem podrucju te svih ostalih relevantnih turistickih informacija.

U 2017. godini namjeravamo se takoder ukljuciti u razne projekte, programe poticaja i
javnih poziva, kako na razini drzave i ministarstva turizma, tako i na razini op¢éine te
Zupanije, Sto ¢e opet ovisiti o prihodovnoj strani financijskog plana. Ovisno o raspolozivim
sredstvima, nastojati ¢e se kreativnim idejama i projektima privucéi $to veci broj gostiju
(turista) u op¢inu Bilje.
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RASHODI PO VRSTAMA

Turisticka zajednica TZO Bilje ¢e kontinuirano raditi na unapredivanju turistickog proizvoda
op¢ine Bilje kao destinacije, oCuvanjem i stvaranjem prepoznatljivog i privlacnog turistickog
okruzja i osiguranjem turistickog gostoprimstva u op¢ini Bilje.

Aktivnosti TZO Bilje ¢e u sustavu Hrvatske turisti¢ke zajednice dati svoj doprinos u
orijentaciji na podizanju kvalitete turizma.

Ustrajno i kontinuirano ¢e se podrzavati i inicirati gostoljubivi i prijateljski stavovi prema
turistima, kao i podizanje svijesti gradana i opéinskih duznosnika o opéini Bilje kao
turistickoj destinaciji.

Planovima sustava HTZ-a te raznih ministarstava predvidene su neke akcije sufinanciranja
projekata i manifestacija na podru¢ju kontinentalne Hrvatske za koje smo 1 mi zainteresirani.
Kroz ovu zadaéu se realiziraju ciljevi TZ-a navedeni u uvodu i poduzimaju se projekti i
aktivnosti zbog kojih je TZ uopce i osnovana.

l. ADMINISTRATIVNI RASHODI

1.1. Rashodi za radnike
Izdaci za zaposlene (neto place, porezi i doprinosi, ostali izdaci)

NOSITELJ: TZO Bilje
SREDSTVA: 100.000,00 kn
ROK: tijekom cijele 2017. godine

1.2.Rashodi ureda
Troskovi ureda
- Materijalni izdaci (materijal, energija, sitan inventar)
- Izdaci za usluge (telefon, poStarina, odrzavanje, najam intelektualnih i osobnih usluga)
- Nematerijalni izdaci (dnevnice 1 putni izdaci, reprezentacija, stru¢na literatura, tisak,
osiguranje, bankarske usluge)

NOSITELJ: TZO Bilje

SREDSTVA: 20.000,00 kn
ROK: tijekom cijele 2017. godine

1.3. Rashodi za rad tijela Turisticke zajednice
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I1. DIZAJN VRIJEDNOSTI

1. Poticanje i sudjelovanje u uredenju op¢ine
1.1.Akcija ""Volim Hrvatsku«

Cilj ovog projekta je poticanje aktivnosti i sudjelovanje u programima zastite okolisa,
djelovanje na unapredenju elemenata turistickog proizvoda te podizanje razine gostoljubivosti
1 stvaranje klime dobrodoslice.

Prioritet se stavlja na hortikulturno uredenje najposjecenijih mjesta u op¢ini, mjesta obilaska
turista i to¢ki na koje je vazno skrenuti paznju.

NOSITELJ: TZO Bilje u suradnji s Op¢inom Bilje

SREDSTVA: 4.000,00

ROK: Sijec¢anj-prosinac 2017. godina

2. Manifestacije
2.1. Kulturno — zabavne

2.1.1. EtNOSUSIeti UBIJU .« cuieiniiniiniieiiiiniiiieiiiiniiniseteecsensonccssnsonnn 10.000,00 kn
2. 1.2 RIDASKE QAN cuuvvrriiiiiiinnnttiietiiaanssseeeeseenssssseesrmsssssssseesssssnnsssces 5.000,00 kn
2.1.3. Festival paprike ..c.ccuvveiiiiniieiieiiieniiniierieessnteesiontssssscnssnssssosons - 3.000,00 kn
2.2.Sportske

2.2.1. 8. Medunarodno meduskolsko natjecanje u starim Sportovima......... 2.000,00 kn
2.3.Ekoloske

2.3.1 Op¢ina Bilje-Cista opéina Kopackog rita.......ccvvevieiiniiiiiiniiniciniceninnn 5.000,00 kn
2.4.0Ostale

Razne udruge i KUD-ovi svake godine imaju svoje kulturno-zabavne manifestacije i
smotre folklora. U 2016. godini TZO Bilje ¢e dati potporu raznim kulturno-zabavnim
manifestacijama koje nisu u njezinoj organizaciji. TZO Bilje manifestacije koje
organiziraju drugi planira ovisno o svojim financijskim moguénostima koordinirati ili
podupirati. TZO Bilje ¢e podupirati organizaciju manifestacija na podru¢ju Opcine s
ciljem unapredenja ponude destinacije.

Dan dvorca Eugena Savojskog ....cccvvvviniiiiiiiiiiiiiiiiiiiieniiiciiieciennnnn 3.000,00 kn

2.5.Potpore manifestacijama (suorganizacija s drugim subjektima te donacije drugima
za manifestacije
2.5.1 Boziéni koncert FA ,Bilje® .....cccvieiiiiiiniieiiiiiiieiieiieciiiniiacenns 1.000,00 kn
2.5.2 KaKasuteS U VArdarCU ..eeeeeeiiiiinneeeeeeeiiinnnsseeeesssssnsssceccsssnnnnaes 1.000,00 kn
Od bitnih manifestacija TZO Bilje navesti ¢emo:Dan dvorca Eugena Savojskog, Etno susreti,
Ribarski dani, Rakija fest i Smotra folklora, Festival paprike.
Cilj ovih manifestacija je o¢uvanje kulturne bastine i tradicije ali i obogac¢ivanje turisticke
ponude mjesta. Manifestacije su prigoda mjestanima opcine Bilje da predstave svoje bogate
eno 1 gastro specijalitete iz domace proizvodnje, te sve ostale suvenire iz kuéne radinosti koji
su karakteristi¢ni za naSe podrucje ruralnog turizma. Takoder, kroz manifestacije nastojimo
privuci Sto je moguce veci broj posjetitelja, kako stranih tako i domacih gostiju.
NOSITELJ: TZO Bilje
SREDSTVA: 30.000,00
ROK: Sije¢anj-Prosinac 2017. godina.
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3.Novi proizvodi

Temeljem povecavanja sadrzaja, koji se odnose na sadrzaje tijekom predsezone i posezone,
Zelja nam je realiziramo novu manifestaciju za vrijeme adventskih blagdana, pod nazivom
Bozi¢no selo, koja je 2013. godine osmisljena, ali njen sadrzaj nije podignut na viSu razinu.
NOSITELJ: TZO Bilje i opéina Bilje

SREDSTVA: 2.000,00

ROK: prosinac 2017. godina.

4.Potpora razvoju DMO (destination management organisation- organizacija
destinacijskog managmenta)

Sukladno smjernicama Hrvatske turisticke zajednice, a temeljem osnivanja DMO
kontinentalne Hrvatske na inicijtivu Ministarstva turizma, trebali bismo osigurati inicijalna
manja sredstva za projekt DMO i DMK, a tijekom godine o¢ekujemo daljnje naputke HTZ-a i
Ministarstva turizma. Razvoj ovog proizvoda pratiti ¢emo kroz aktivnosti PPS kluba, odnosno
edukativne i organizacijske aktivnosti koje ¢e biti vezane za PPS destinaciju Wine tour
Slavonije i Baranje.

NOSITELJ: TZO Bilje

SREDSTVA: 3.000,00 kn

ROK: Sije¢anj-prosinac 2017. godina

111. KOMUNIKACIJA VRIJEDNOSTI

1.0n line komunikacije

1.1.Internet oglasavanje

Sukladno prac¢enju odrzavanja brojnih manifestacija, oglasavanje njihovih odrZzavanja biti ¢e
primarno u ovom dijelu oglaSavanja. Osim oglasavanja na drustvenim mreZama, koje je
besplatno, potrebno je marketinski popratiti manifestacije 1 kroz pla¢ene oglase na
specijaliziranim turistickim internet portalima.

NOSITELJ: TZO Bilje

SREDSTVA: 5.000,00

ROK: Sije¢anj-prosinac 2017. godina.

1.2. Internet stranice i upravljanje internet stranicama

Odnos troSkova tiskanih materijala u odnosu na internetske tehnologije, mijenjat ¢e se
sukladno zahtjevima trzista u korist Interneta posebno zbog cinjenice da je broSuru
Fantasti¢na Baranja, u kojoj veliki udio zauzima i turisticka destinacija op¢ine Bilje, u punom
iznosu 1 viSe jeziCnih mutacija tiskala Hrvatska turisticka zajednica, te je kao takva
prilagodena i platformama mobilnih telefona. Plan je u 2017. godini dodatno nadograditi
web-stranice Turisticke zajednice opcine Bilje, te nastaviti s aktivnostima na drustvenim
mrezama 1 krenuti s Internet oglaSavanjem koje do sada nismo imali u svom Planu i programu
rada.

NOSITELJ: TZO Bilje

SREDSTVA: 5.000,00

ROK: Sije¢anj-prosinac 2017. godina.
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2.0ffline komunikacije

2.1. Oglasavanje u promotivnim kampanjama javnog i privatnog sektora

Prema MODELU 11l op¢e ponude destinacije na kontinentu, planira se oglaSavanje na internet
portalima i tiskanim medijima. Ostvarili bismo oglasavanje na specijaliziranim turistickim
portalima (Moja putovanja, Kamo na izlet, Odrzivi turizam i dr.) te u tiskanim medijima
specijaliziranim za promociju turisticke ponude (Meridijani i dr.)

NOSITELJ: TZO Bilje

SREDSTVA: 10.000,00

ROK: Sijecanj-listopad 2017. godina.

2.2. Opce oglasavanje (u tisku, TV oglaSavanje)

Oglasavanje u medijima bismo ostvarili i u 2017. godini. Tu se konkretno misli na ¢asopise
kao Sto su Turist plus, Glas Slavonije, Jutarnji list, vodi¢ Osijek inyourpocket (gdje bismo
uvrstili i op¢inu Bilje), vodi¢ Way to Croatia, agencijski priru¢nik Udruge hrvatskih putnickih
agencija, oglaSavanje putem radija: Narodni radio, radio Baranja, Totalni FM, HRT radio
Osijek, te oglasavanje putem televizije (HRT, Nova TV, RTL, STV),Interneta (drustvene
mreze: facebook, twiter, instagram) bilboard-ima, jumbo plakatima itd.... O opéini Bilje,
manifestacijama, dogadanjima, kulturnim, povijesnim i prirodnim vrednotama, sve ¢e se moci
naci i u publikacijama HTZ-a i Ministarstva turizma.Tijekom cijele godine TZO Bilje ¢e
azurirati svoje podatke prema navedenim institucijama.

NOSITELJ: TZO Bilje

SREDSTVA: 7.000,00

ROK: Sijec¢anj-listopad 2017. godina.

2.3. Brosure i ostali tiskani materijali

Tiskanje image brosure i karte mjesta i ¢e dalje biti jedan od glavnih zadataka Turisti¢kog
ureda TZO Bilja u 2017. godini. Sada kada je turisticka image brosure op¢ine Bilje izdana,
preostaje nam da je obogatimo ciklo turistickom kartom, sa ucrtanim rutama biciklistickih
staza, te da je prevedemo na engleski, njemacki i madarski jezik.

NOSITELJI: TZO Bilje i opéina Bilje
SREDSTVA: 10.000,00
ROK: Sije¢anj-prosinac 2017. godina.

2.4. Suveniri i promo materijali

Kroz rad sa zainteresiranim korisnicima i udrugama, poticati ¢e se realizacija Stvaranja
svojevrsnog suvenira Opcine, koji ¢e sadrzavati bitne karakteristike i proizvode koji
predstavljaju nase mjesto i ponudu destinacije. ,,Biljska koSarica“ ¢e biti proizvod- poklon
suvenir, koji bi se darovao kroz protokolarne posjete, ali i promovirao Op¢inu na sajmovima.
Kroz nastojanje da suvenir bude reprezentativan, troskovi nastupa na sajmovima su ugradeni
u kategoriju distribucije i prodaje vrijednosti.

NOSITELJI: TZO Bilje i opéina Bilje

SREDSTVA: 4.000,00 kn

ROK: Sije¢anj-prosinac 2017. godina.
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2.5 Info table
Kako je sve vedi broj turistickih objekata od javnog turistickog znacaja (izletiste,
rekreacijski park, konji¢ki klub, muzej ptica...) potrebno ih je oznaditi smedom
signalizacijom na adekvatnim mjestima te ishoditi suglasnost za njihovo postavljanje.
NOSITELJ: TZO Bilje
SREDSTVA: 2.000,00 kn
ROK: Sije¢anj-prosinac 2017. godina.

3. Smeda signalizacija

Dopuna Smede signalizacija

TZO Bilje nastaviti ¢e kontinuirano pratiti 1 odrzavati turisticku smedu signalizaciju na
podrucju opcine, te po potrebi nadopunjavati. Projekt smede signalizacije planiramo provesti
prema novom modelu financiranja kandidiranjem projekta na natjecaj Hrvatske turisticke
zajednice za projekte na turisti¢ki nerazvijenim podrucjima.

SREDSTVA: 2.000,00 kn

NOSITELJ: TZO Bilje

ROK: velja¢a-studeni 2017. godina

IV. DISTRIBUCIJA | PRODAJA VRIJEDNOSTI

1.Sajmovi

Nastup na sajmovima je, u dana$nje vrijeme brzih prometnih komunikacija, nezaobilazan
nacin predstavljanja Sirokoj publici. Prema financijskim moguénostima odrediti ¢emo
dinamiku i lokacije nastupa na sajmovima. Osim sudjelovanja na lokalnim sajmovima u
regiji, kao §to su Dani vina i turizma te SALORI u Osijeku, neki od sajmova na kojima bi
TZO Bilja, sukladno svojim moguénostima, mogla sudjelovati u 2016. godini su:

O T Y 1) |1 S 5.000,00 kn
Bigradski stol, Biograd N/M....eceeeeiieiiiieeneinmmetieceeceeensenceacescnsensnnns 5.000,00 kn
NOSITELJ: TZO Bilje

SREDSTVA:10.000,00

ROK: Sijecanj-listopad 2017. godina.

2. Studijska putovanja

3. Posebne prezentacije
Osim nastup na sajmovima, planira se odrzavanje posebne prezentacije, koja bi se odrzala
u sklopu ,,Rural day-a“ . Prezentacija bi sadrzavala jedan novi proizvod ili uslugu ruralnog
turizma (sadrzaj, prezentacija potpora i sl.)

NOSITELJ: TZO Bilje

SREDSTVA: 2.000,00

ROK: Sije¢anj-prosinac 2017. godina.
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V. INTERNI MARKETING

1.Edukacija (zaposleni, privatni i javni sektor)

Edukacija zaposlenih te subjekata javnog i privatnog sektora, koji pripadaju TZO Bilje je vrlo
bitna, kako u knjigovodstvu neprofitnih organizacija tako i u planiranju i izvjes¢ivanju u
sustavu turisti¢kih zajednica. Potrebno je konstantno biti u tijeku s ostalim Turisti¢kim
zajednicama diljem RH a posebno s HTZ-om. TZO Bilje ¢e nastojati sve ¢lanove Zajednice,
te subjekte javnog i privatnog sektora te udruga ukljuciti u seminare za koje smatra da su bitni
za razvoj proizvoda i sadrZaja u turistickoj djelatnosti.

NOSITELJ: TZO Bilje

SREDSTVA: 3.000,00

ROK: tijekom cijele 2017. godine

2.Koordinacija subjekata koji su neposredno ili posredno ukljuceni u turisticki promet
Neprestana komunikacija i razmjena informacija, novosti , obavijesti te posebice uvodenje
novih strategija i struktura poslovanja turistickog sektora, prilagodbe ulasku u EU. Planiraju
se koordinacije na opéinskom nivou sa svima uklju¢enima u turisti¢ki proizvod.
NOSITELJ: TZO Bilje

SREDSTVA: 2.000,00

ROK: tijekom cijele 2017. godine

4. Nagrade i priznanja

VI. MARKETINSKA INFRASTRUKTURA

1.Proizvodnja multimedijalnih materijala

U okviru marketinskih aktivnosti TZO Bilje, Zelja nam je stvoriti kvalitetnu bazu podataka i
veliku banku fotografija. Najvaznije nam je u postojecu gradu §to bolje i kvalitetnije obogatiti
1 osvjeziti te pripremiti za potrebe priprema za izdavastvo. Na osnovu toga, izradili bismo
interni CD, Ciji bi sadrzaj bio Power Paint prezentacija, koju bismo koristili na edukativnim
radionicama i posebnim prezentacijama.

NOSITELJ: TZO Bilje

SREDSTVA: 1.000,00

ROK: Sijec¢anj-prosinac 2017. godina

2. Istrazivanje trziSta

3.Formiranje baze podataka

Odrzavanje softvera i njegovo unapredivanje, osiguranje sigurnog poslovanja te arhiviranja
podataka poslovanja.

NOSITELJ: TZO Bilje

SREDSTVA: 500,00

ROK: Sije¢anj-prosinac 2017. godina
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4.Suradnja s medunarodnim institucijama

Osim izvjesca i planova, u 2017. godini, moramo se aktivno ukljuciti u akcije koje se ticu
nominiranja projekata u fondove EU, pri tome dajemo naglasak na suradnju sa institucijama
koje se bave razvojem ruralnih prostora, posebice u turistickom pravcu, a nalaze se u
prekogranicnom podrucju. Razvijati suradnju sa organizacijama i udrugama koje su ukljucene
u izradu projekata EU fondova, te vidjeti gdje se mozemo ukljuciti kao partneri ili nositelji, te
na taj nacin biti dionik u privlacenju sredstava. TroSkove ove aktivnosti spojili bismo sa
troSkovima edukacije, tako da spojimo aktivnosti kroz interni marketing.

NOSITELJ: TZO Bilje

SREDSTVA: 5.000,00 kn

ROK: Studeni 2017. godina

5.Banka fotografija i priprema u izdavaStvu

Potreba je neprestano obogacivati arhivsku gradu i svakodnevno azurirati sve brze rastuce
potrebe Internet marketinga. U tu svrhu obogatili bismo postoje¢u banku fotografija novim,
modernijim i suvremenijim tehnologijama te ih prilagodili za potrebe objavljivanja na
internetu ili u novoj brosuri.

NOSITELJ: TZO Bilje

SREDSTVA: 2.500,00

ROK: Studeni 2017. godina.

6.Jedinstveni turisti¢ki informacijski sustav (prijava i odjava gostiju, statistika)
Uvodenjem novog programa za prijavu i odjavu gostiju, te stvaranjem statisti¢ke baze
podataka postize se veca ucinkovitosti pouzdanost svih relevantnih pokazatelja turisticke
destinacije, koje se zatim Kkoristi u ostalim prikupljanjima informacija o cjelokupnom
turistiCkom prostoru. Program elektronske prijave gostiju eVisitor, koji je u primjeni od
01.01.2016.god. u potpunosti je besplatan za TZ i za sve korisnike, tako da su sredstva koja su
se troSila u prethodnim godinama, preusmjerena na drugu aktivnost.

NOSITELJ: TZO Bilje

SREDSTVA: 0,00

ROK: Tijekom cijele 2017. godine

VII. POSEBNI PROGRAMI

1.Projekti poticanja i pomaganja razvoja turizma na podrucjima koja nisu turisticki
razvijena

Edukativni sadrzaji i informativne javne tribine o novim poticajima i potporama u turizmu,
koji se mogu ostvariti kroz javne natje¢aje Ministarstva turizma i Hrvatske turisticke
zajednice, podizanje svijesti mjeStana o razvoju turistickog proizvoda na podruc¢jima koji se
nalaze u C kategoriji turistickog razreda: mjesta Vardarac, Kopacevo i Lug.

NOSITELJ: TZO Bilje

SREDSTVA: 3.000,00 kn
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ROK: Sijec¢anj-prosinac 2017. godina
VIIL.OSTALO (planovi razvoja turizma, strateSki marketing planovi i ostalo)
IX.TRANSFER BORAVISNE PRISTOJBE OPCINI 30 %

U plan se obavezno stavlja transfer prora¢unu opéine, 30% sredstava boravisne pristojbe. S
op¢inom se moze dogovoriti 1 donijeti odluka da se ta sredstva ili jedan njihov dio vrati TZ.
NOSITELJ: TZO Bilje

SREDSTVA: 10.000,00

ROK: prosinac 2017. godine

X. POKRIVANJE MANJKA 1Z PREDHODNE GODINE (ukoliko je isti ostvaren)
Sredstva su planirana zbog predvidenih troSkova iz mjeseca prosinca 2016. god. ¢ija valuta
placanja nastaje u sije¢nju 2017. God.

NOSITELJ: TZO Bilje
SREDSTVA: 7.000,00 kn
ROK: sijecanj 2017. godine

PREDSJEDNIK TZ OPCINE BILJE
Zeljko Cickaj, iur.

13



I’UR.ISIICI(A !ﬁ
Opcnne@‘iw

AR

ZAJEDNICA

Bilje

14



